KREATIVNI GRADOVI ILI KAKO
KREATIVNA | KULTURNA
INDUSTRUUA MUJENJA SVUET

HRVATSKI KLASTER
KONKURENTNOSTI

KREATIVNIH
| KULTURNIH
INDUSTRIJA

www.hkkkki.eu
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UKRATKO RAZVOJ KVALITETNE KOMUNIKACIJE ZNACI |
KVALITETAN RAZVOJ BRENDA.

STO JE TO BREND?

Popularna izmisljotina??



PRVO

Brend nije LOGO!



DRUGO

Brend nije IDENTITET!



TRECE | POSLJEDNJE

Brend nije PROIZVOD!



STO JE U STVARI BREND?



BREND JE ONAIJ
OSJECAJ KOJI NAM
1IZAZIVA NEKI
PROIZVOD, USLUGA,
GRAD ILI TVRTKA




Vazno je znati da je COVJEK DANASNJICE

Opterecen porukama
Predisponiran simbolima

Pod utjecajem medija

Ima lak pristup informacijama






STO SE ONDA DESAVA?
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DOBAR RAZVOJ KOMUNIKACUE je onaj koji razvija
vrijednost brenda kroz osnazivanje fokusa i
povezivanje s kupcem.



UKRATKO KREATIVNI SADRZAI |
KOMUNIKACUA SU ONI KOJI
OBLIKUJU ZANIMUIVOST |
IDENTITET GRADA.






UDIO SEKTORA U BDP-U RH

3,1

Industrua hrane
2,3 1,7
KKI Industrija metala 1 1

Kemljska industrija

0,9 1,0

Industrua pica O 8 Farmaceutska
Drvna indUstrija 0 7 industrija

Tekstilna mdustrua

Studiju izradio Ekonomski institut u Zagrebu



ZAPOSLENOST

8,9%

Ukupno zaposlenih od radnog 5 90/
) o

stanovnistva u kreatwnol Ukupno zaposlenih od radnog

ekonomiji 124.304 v ..
stanovnistva u kreativnim
zanimanjima 82.092 ’ %

Ukupno zaposlenih od radnog
: : tanovnistva u kreativnim
Trendovi u kretanju > ) N
zaposlenosti RH KKI industrijama 42.212

2012 - 2014 ¥ 9,6% ¥ 0,5%
203-202 ¥ 02% ¥0,2%



EKONOMSKI DOPRINQOS -2013.g.

4,6 mird 15 mird

kuna BDV-a kuna PRIHODA

)
3’ 5 /o ukupnog BDV-a 2’ 4% ukupnog prihoda

poslovnog sektora RH poslovnog sektora RH

kuna 1ZVOZ
kuna KUMULATIVNE DOBITI

)
1’ 6 /0 TIOTpmE (e 7’ 3 % ukupne k. dobiti poslovnog

oslovnog sektora RH
> : sektora RH



SPECIFICNOSTISEKTORA

Znacajan prostor za Nositelji
ekspanziju i nova inovacija
radna mjesta Otporne na
recesiju
Utvrden cjenovni

otencijal za i .
kp ur j . Veliki potencijal
st iis e suradnje sa zrelim

stranim trzistima industrijama




Najvaznije je znati kako se 95%
kreativnih industrija nalazi u
gradovima.

TO JE POTENCIJAL KOJI TREBA
MAKSIMALNO POKRENUTI!




Urbani razvoj

PODUZETNISTVO, KREATIVNE
| KULTURNE INDUSTRUE |
TURIZAM!
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LJUDSKI POTENCIJAL
KREATIVNE IDEJE

AKTIVACIJA NEISKORISTENIH
RESURSA









KREATIVNE | KULTURNE
INDUSTRUE | URBANI RAZVOJ



Baskia
Bilbao
Guggenheim
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Baskia
Bilbao
Guggenheim
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Baskia
Bilbao
Guggenhe




,Kultura nam je jedina
preostala vrijednost koju
moramo braniti!”

Anne-Grete Strem-Erichsen, norveska ministrica obrane



Uloga KKI u razvoju turizma i gospodarstva

* Vrlo znacajna kako na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnim razinama

* Prilika za gospodarsku diversifikaciju i pametnu specijalizaciju te povecanje
atraktivnosti regije

* Izravan doprinos otvaranju novih radnih mjesta i povecanju turistickog prometa

* Prema KEA studiji “"Economy of Culture in Europe” (2006) poslovi vezani uz
kulturu predstavljaju 15% svih poslova u sektoru turizma

* Guggenheim, Bilbao i Imperial War Museum u Manchesteru kao dobri primjeri
prakse razvoja turizma temeljenog na kulturnim resursima

* Osim gospodarske koristi (prihodi od turizma, otvaranje novih radnih mjesta,
prihodi u sferi porezne politike itd.), vazna je i simbolicka vrijednost koju KKI
donose promociji regija u smislu brendiranja na temelju kulture, te opcenito
povecanje kvalitete zivota



Primjer 1: Europska prijestolnica kulture

* Pecuh (2010) ulozio 100 milijuna € iz ERDF kako bi izgradio novu
knjiznicu, koncertnu/konferencijsku dvoranu i regenerirao cetvrt
Zsolnay odnosno izradio autoput na relaciji Pecuh — Budimpesta

* Essen za Ruhr 2010 ulozio 50 milijuna € iz ERDF za transformaciju

* Liverpool (2008) izuzetno povecao broj turista i doprinio gospodarstvu
multimilijunskim injekcijama: 9,7 m posjetitelja, povecanje od 34%,
donio prihod od £753.8 m

* 10% povecanja publike svake godine, posebice visok interes za muzeje i
galerije; broj posjetitelja u 7 najvecih atrakcija 2008. bio je 5.5 milijuna da
bi se kroz godinu povecao za 34%

* 99% ispitanika svidjela se opca atmosfera, a 97% osjecali su se
dobrodoslima
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* Medunarodni godisnji festival izvedbenih umjetnosti te strucni
sajam u Kataloniji

* U ruralnom mjestu koje broji malo vise od 15.000 stanovnika
* Traje 4 dana i privlaci oko 80.000 gledatelja te 800 profesionalaca

* Od osnivanja 1981. Fira Tarrega se uspio pozicionirati kao
referentna medunarodna atrakcija izvedbenih umjetnosti

* Unutarnji (kazalista, skole, trznice) i vanjski prostori (trgovi, ulice,
parkovi)

* Svaki € javnih ulaganja u sajmove izvedbenih umjetnosti vraca se
u poslovanju profesionalnih kazalisnih kompanija u iznosu od 7€
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Mozemo lito 1 mi?

NARAVNO DA MOZEMO!
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HRVATSKA
NAJPOPULARNUA
DIDAKTICKA
IGRACKA

PRODAIJE SE DILIEM
SVIJETA




45 GODINA ANIMAFESTA
NAJJACI BREND HRVATSKE
KULTURE



PROSTORIJA PRODAIJE
NAMJESTAJ PO CIJELOM
SVUETU
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FESTIVALI

| DO 150.000

POSIJETITELJA




ADVENT U
ZAGREBU

250.000 TURISTA
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SPANCIRFEST
10 DANA

100.000 TURISTA
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Kako to izgleda u HR sada?
* 54% svih turista koji dodu u Hrvatsku posjecuje kulturne
spomenike

* 10% svih turistickih dolazaka u Hrvatsku je iskljucivo iz
kulturnih motiva

* 26% turista koji putuju u Dubrovnik je zbog kulturne
motivacije

MOZEMO | BOLJE!



Hrvatski klaster
konkurentnosti kreativnih
| kulturnih industrija




Klaster kreativnih 1 kulturnih industrija
* Osnovan 2013. na inicijativu Ministarstva gospodarstva u
okviru projekta financiranog od EU fondova

* Strukturiran po principu Quadruple Helix — gospodarstvo,
javna uprava, znanstveno-istrazivacki i civilni sektor

*104 Clanice — 32 gospodarskih, 27 javna uprava, 33 civilni
sektor (udruge), 12 znanstveno-istrazivacki

*Horizontalno povezan sa svim sektorima i klasterima



Klaster kreativnih 1 kulturnih industrija
*Brza i ucinkovita implementacija u gospodarskoj i
drustvenoj sferi

*Sinergijskom snagom do lakseg pristupa izvorima
financiranja — EU fondovi, Kreativna Europa

*Horizontalni utjecaj u odnosu na druge klastere
odnosno, generiranje inovacija

*Nacionalna pokrivenost



* Od osnivanja je uclanjeno 81 clanica

* Organiziran je 1. Hrvatski summit kreativnih i kulturnih
industrija

* Dovrsena je Nacionalna studija mapiranja sektora
Kreativnih i kulturnih industrija

* Sudjelovali na mnogim sektorskim konferencijama
<onferencija i radnim skupinama

* Priprema lIzjave o namjeri koju je potpisalo 7 ministarstava
<ao podlogu izradi Nacionalne strategije KKI




Planirane aktivnosti u 2016. godini




*[zrada Nacionalne strategije kreativnih i kulturnih
industrija Republike Hrvatske

* Organizacija dogadanja Mjesec kreativnih i kulturnih
industrija

*Organizacija 2. Hrvatskog summita kreativnih i kulturnih
industrija

*Razvoj projekta NAPREDNO GOSPODARSTVO
*Realizacija projekta za poticanje izvoza i start-upa KKI



HRVATSKI KLASTER
KONKURENTNOSTI

KREATIVNIH
| KULTURNIH
INDUSTRIJA

HVALA
NA PAZNJI

www.hkkkki.eu
www.hkkkki.hr

aktivnosti klastera financira
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