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Mapiranje
identiteta

Promocija bastine
kroz turisticke karte

llustracija kreirana uz pomoc¢ umjetne inteligencije

TuristiCke karte vise su od jednostavnih orijentacijskin alata — one postaju
kljuCan alat u interpretaciji i promociji lokalne bastine. Kroz ilustrirane,
tematske ili interaktivhe kartografske prikaze, gradovi mogu usmijeriti
posjetitelje prema skrivenim lokalitetima te dodatno naglasitiidentitet.

U ovom Clanku predstavljamo primjere uspjesninh kartografskih riesenja koja
turizam pretvaraju v dozivljaj, a prostor u pricu.

m Pocetci putovanja

Povijest putovanja veze se uzrazvoj civiliziranosti Covjecanstvaizivot u
organiziranim zajednicama. Oko 4000. g.pr.n.e. pojavljuje se novac irazvija
se trgovina, pismo i kotaci pa se smatra da su Sumerani zasluzni za razvoj
prve faze putovanja koja se vezu za egzistencijalne razloge iratovanje, noii
istrazivanje, kulturu i zdravlje. Putovanja iz ugode u trecem tisucliecu pr.n.e.
javljaju se u Babilonu, Egiptu, Asiru, Perziji, Kini i Japanu, no ucestalije se
pojavljuju putovanja radi trgovine i to pravcima Pufevima svile, koiji
povezuje Kinu s Crnim morem, Jantarska cesta koja se proteze od Balkana
do Mediterana i Solna cesta, koja je vodila od Hadramauta do Male Azije |
Arabije. U starom vijeku, za vrijeme antike u Grékoj, 776. pr.n.e. organizirane
su prve Olimpijske igre koje su bile motiv putovanja na sportske dogadaije,
a organizirala su se i druga natjecanja (Istamske igre, Nemejske, Pitijske). U
to doba najcesce putuju istrazivaci, pjesnici, putopisci i trgovci. Dobre
uvjete za putovanja postavili su Rimljani razvojem razgranate mreze cesta.
Postojala je mogucnost kupovine karata za prijevoz pa irezervacija mjesta
u kocCiji. Ve¢ u to doba bilo je moguce pronaci brosure s itinerarom.
Putovalo se radi frgovine, drzavnih poslova, alii zbog raznih priredbi koje su
se odrzavale na stadionu (amfiteatru Circus Maximus). Posjecivali su i
termalna i ljekovita kupalista. U te svrhe posjecivali su danasnji Cavtat
(Epidaurum), otok Eubeju (Grcka) i Baiae (Napuljskizaljev).



® Pojava turizma kakvog danas poznajemo

Turizam je pojava koja je nastala u 19. stoliecu, a ufjecala je na razvoj
modernog i suvremenog drustva. Visak slobodnog vremena i prometna
revolucija, koja je utjecala na razvoj zeljeznice i parobroda, potaknuli su
razvojnovih motiva za putovanje.

U jednoj od prvih definicija (1908) turizam se opisuje kao pojava
modernoga doba, izazvana povecanom potrebom za odmorom i
promjenom klime, probudenim i njegovanim smislom za ljepote krajolika,
radosti i uzitak boravka u slobodnoj prirodi. Danas je u vecini zemalja
prinvacena opca koncepcijska definicija turizma Svjetske fturistiCke
organizacije (UNWTO, 1999) prema kojoj turizam ukljuCuje sve aktivnosti
proizasle iz putovanja i boravaka osoba izvan njihove uvobicajene sredine
ne dulje od jedne godine radi odmora, poslovnog putovanja i drugih
razloga nevezanih uz aktivhosti za koje bi primili ikakvu naknadu u mjestu
koje posjecuju.

m Povijest prvih turistickih karata

Antika i sredniji vijek:

* Tabula Peutingeriana (4.-5. st.): Rimska cestovna karta — prikazuje mrezu
puteva kroz Rimsku imperiju, ranija verzija furisticke karte za putnike.

* Portolanske karte (13.-15. st.): Koristili su ih pomorci — prakficne karte s
lukama i obalnim linjjoma, korisne iza hodocasnike.

17.-18. stoljeée:

* Pojavljuju se karte s preporukama za putnike, vecinom kao dio putopisnih
knjiga. lzraduju se ikarte za hodocCasnike s putovima do svetih mjesta
(Santiago de Compostela, Rim, Jeruzalem).

19. stolje¢e —pocetak modernog turizma:

*Uz uspon zeljeznice i pojavu turistickin vodica (npr. Baedeker) dolazeiprve
karte namijenjene Siroj publici.

* Baedeker guides (Njemacka, od 1820-ih): UkljuCuju detaljne karte
gradova, rutq, preporuke.

* U Britaniji i Francuskoj, pojavljuju se topografske karte za planinare i
izletnike.

Pocetak 20. stolje¢a:

* Karte postaju vizualno priviacnije — pojavljuju se art deco stilizirane karte
(posebno u Parizu, Londonu, New Yorku).

*Povezanost s javnim prijevozom — primjer: Harry Beckova londonska metro
karta (1931.), koja se smatra revolucionarnim rieSenjem u kartografiji (iako
nije topografskitocna, iznimno je Citkaikorisna).



m Zasto gradovi trebaju turisticke karte: vise od orijentacije

TuristiCke karte predstavljaju daleko vise od pukog orijentacijskog alata -
one su snazno sredstvo interpretacije prostora, komunikacije identiteta i
strateSkog upravljanja posjetima. Kroz vizualni jezik karata moguce je
posjetiteljima prenijeti slojevitu pricu o gradu: njegovim kulturnim,
povijesnim i prirodnim vrijednostima, lokalnoj ponudi, ali i skrivenim
dragocjenostima koje cesto ostaju izvan uobicajenih ruta. Ulaganje u
kvalitetna | tematski osmisliena kartografska riesenja donosi visestruke
koristi. Dobro dizajnirana karta omogucava ravnomijernije razgledavanije
svih dijelova grada, a time smanjuje pritisak na tzv. top lokacije te potice
ukljuCivanje manje poznatih Cetvrti u turistiCki promet. To moze rezultirati
duzim zadrzavanjem posjetitelja, vecom potrosnjom, ali i dubljim
upoznavanjem lokalne zajednice, a samim fime i jaCim povezivanjem s
destinacijom.

Posebno se isticu tematske karte, koje na inovativan nacin spajaju turizam,
edukaciju i lokalnu pricu. One mogu biti prilagodene razlicitim ciljnim
skupinama i koristeci prilagodenu simbologiju, boje iilustracije te ukljuCujuci
edukativni sadrzagj, potice se dodatno istrazivanje. Osim togaq, ilustrirane
karte s kulturnim rutama, prirodnim lokalitetima i povijesnim temama mogu
istovremeno sluzitikao suvenirialat za interpretaciju.

m Dobri primjeri turistickih karata i prikaza prostornih podataka

*  Karta New Yorka koja je priviacna dizajpnom i zanimljivim nacinom
slaganja. No, prije svega, toCnaje i punainformacija, a malim formatom je i
prilagodena gradskim setnjama.

Autor: Compass Maps Ltd; Fotografija: privatna arhiva



*Mapy.czje online karta s turistiCkim slojevima i jasno oznacenim turistickim
rutama. Obuhvaca staze, biciklistiCke rute, prirodne atrakcije, panoramske
toCke. Prednostiove karte su preciznost, azurnost i offline funkcionalnost.
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* UNESCO Urban Heritage Atlas — vizuadlizira povijesne gradove dillem svijeta s
naglaskom na urbanu bastinu.

A cultural mapping platform

The Urban Heritage Atlas is also a cultural mapping platform that supports

the identification and documentation of the specific attributes of historic cities

and settiements that have a unique heritage value and should be conserved.

For local {and national) autherities, this platform helps recognise what should

be protected in a historic city or settlement and thus helps with better

management of historic urban areas. It supports mapping the Urban Heritage
Characteristics that express the Outstanding Universal Value (OUV) of the
World Heritage property at different scales. Cultural mapping is a
methodology that makes visible the spatial relationships and built forms,
cultural resources and practices, and national features that make historic
cities and settlements distinctive and meaningful. It supports those cities and
settlements that are a part of or have properties inscribed on the UNESCO
World Heritage List as well as all others not yet inscribed on the World
Heritage List, including those on the national Tentative Lists (sites that may be
eventually considered for nomination to the World Heritage List).

lzvor: whc.unesco.org/en/urban-heritage-atias/

* Crumpled City™ Maps (Palomar, Italija) su karte otporne na guzvanje |
vodu. Jednostavan dizajn, istaknute atrakcije, moderni simboli. Prednosti

ovih karata su prakticnost, dizajn te trajnost. Posebno je dobra ovakva
tehnologija za planinarske iizletnicke karte.

Crumpled City”




* Karta JU Park-Suma Marjan je karta izcradena i za tisak na papiru i na info
tablama koje su postavljene u samom prostoru Park-Sume Marjan. Tako su
dostupne svakom Setacu te je dodan QR kod Cijim se skeniranjem otkriva
vise informacija o samom podrucju. Simbologija karte prati graficke

standarde te je tako standardiziran prikaz koji prikazuje sve bitne sadrzaje.
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Autor: Plan 360 d.o.o.

B Tematiske karte — personalizirani pristup otkrivanju destinacije

Tematske turistiCke karte omogucuju posjetitelima da grad dozZive kroz
specificne interese — bilo da se radi o kulturnim rutama, prirodnim
lokalitetima, gastronomskoj ponudi ili povijesnim pricama. One strukturiraju
prostor oko odredene teme | time pruzaju dublie i smislenije iskustvo
destinacije. Takve karte olaksavaju interpretaciju prostora i povezuju
razlicite sadrzaje u logicnu cjelinu, sto je posebno korisno za samostalne
posjetitelje. U vizualno priviacnom i informativhom obliku, tematske karte
mogu sluziti i kao promotivni materijal te suvenir. Istovremeno su alat koji
informira, educira i inspirira pretvarajuci klasicno razgledavanje u osobno

putovanje kroz prostor.

Uz navedeno, karte omogucuju obracanje posebnom dijelu posjetitelja jer
se mogu prilagoditi specifichnim potrebama razlicitinh skupina; primjerice,
osoba s invaliditetom (npr. koristenjem taktilnin karata, karata s visokim
kontrastom ili zvuC€nih vodica), djece (kroz pojednostaviljene, vizualno
bogate karte s vecim simbolimaiilustracijama) ili starijin osoba (uz vecdifont,
jasnije oznake ilogicnijiraspored informacija).

Takva inkluzivna kartografska riesenja osiguravaju da svi posjetitelji mogu
ravnopravno dozivjeti prostorisnalazitise u njemu.



B Vaznost turistickih karata za osobe s invaliditetom

TuristiCke karte koje uzimaju u obzir potrebe osoba s invaliditetom doprinose
inkluzivnosti destinacije i omogucuju ravnopravno sudjelovanje u
turistickom iskustvu. Kroz jasno oznacene pristupacne rute, lokacije s
prilazima za invalidska kolica, taktiine karte ili uvecane grafike za
slabovidne osobe, ove karte omogucuju bolju orijentaciju i sigurnije
kretanje gradom. Informiranost o dostupnosti sadrzaja smanjuje stres |
povecava samostalnost posjetitelja s invaliditetom. Takva kartografska
rjesenja pridonose pozitivnom imidzu destinacije kao drustveno odgovorne
I dostupne svim skupinama. Ulaganjem u inkluzivne turistiCke karte gradovi
podizu kvalitetu usluge i turistiCke ponude na visu razinu.

Taktilna karta na neki je nacin skulptura prostornog prikaza jer ona koristi
izdignute povrsine te se Cita dodirom. Takve se karte mogu prosiriti s
dodatnim informacijama na Braileovom pismu te tako omoguciti bolju
orijentaciju, planiranje rute kao i snalazenje u javnim prostorima i javnom
prijevozu.
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B Vaznost djecjih turistickih karata

TuristiCke karte prilagodene djecikljucan su alat u poticanju rane prostorne
pismenostiiinteresa za kulturnu i prirodnu bastinu. Koristenjem jednostavnih
simbola, bojaiilustracija, takve karte omogucuju djeci lakse razumijevanje
prostora i poticu ih na aktivho sudjelovanije v istrazivanju grada. Edukativni
sadrzaji integrirani u kartu, poput zagonetki, zadataka ili tematskih ruta,
Cine iskustvo ucenja zabavnim i interaktivnim. DjeCje karte dodatno poticu
obiteljski turizam jer motiviraju roditelje da zajedno s djecom otkrivaju
sadrzaje prilagodene mladem uzrastu i ujedno su vazno pedagosko i
turisticko pomagalo.
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Route
(Njemacka)
je karta
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bajkama
brace
Grimm koja
povezuje
vise
. lokalitetai

| regija.

Karta Sume
Schwarzwald;
fotografije:
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hﬁps //www oleufsche maerchenstrasse. com/en/roufe/our roufe/mop

Djecja karta grada Londona;
Autor: Guy Fox

dodatno potice iskustvo
putovanja jer sadrzi
naljepnice i simbologija je
prilagodena djeci; f
Fotografije: privatna arhiva

Djecji vodic kroz grad
Zagreb;

Autor: Plan 360 d.o.o.
dodatno potic¢e istrazivanje i
razvoj percepcije prostora jer
sadrzi price, zagonetke,
brojalice i karte koje djeca
mogu bojiti




TuristiCke karte su strateski alat razvoja destinacije. Njihova snaga lezi u
sposobnosti da istovremeno informiraju, orijentiraju i interpretiraju. Kada su
tematski promisljene i ciljano oblikovane postaju vazan medij za
prenosenje lokalnog identiteta | unapredenje posjetiteljskog iskustva.
Ulaganjem u inovativna kartografska rieSenja grad ne samo da povecava

vidljivost svoje ponude, vec stvara dugorocnu vrijednost za zajednicu i sve
kojije posjecuju.

Karte danas nalazimo u razlicitim formatima — tiskane u turistickim centrima,
suvenirnicama i muzejima, ali i u digitalnim oblicima s interaktivnim
elementima poput QR kodova, audio vodica ili prosirene stvarnosti. U
digitalnom dobu njihova uloga nije umanjena, vec pojacana postale su
vazan alat za promociju destinacije, pristupacan svakom posjetitelju
putem pametnog telefona.

Dodatna vrijednost karata ocituje

s
se U mogucnosti povezivanja ) ji}
kulturnih, prirodnih i povijesnih ‘g
resursa u cjelovitu naraciju | R Timstaza
prostora. Karte ne prikazuju samo ]
gdje se nesto nalazi, vec i zasto je
to vazno te postaju most izmedu -
grada i njegovih posjetitelja. N y
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lzvori:

* https://whc.unesco.org/en/urban-heritage-atlas/stone-town/

* https://www.deutsche-maerchenstrasse.com/en/route/our-route/map
* https://www.enciklopedija.hr/clanak/turizam

* https://www.enciklopedija.hr/clanak/turizam

* https://mint.gov.hr/
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