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Savjetovanje o lokalnoj
samoupravi
Porec, 22. do 24. svibnja 2024.

Tradicionalno savjetovanje o lokalnoj samoupravi, u orga-
nizaciji Udruge gradova, odrzat ce se u Porecu od 22. do 24.
svibnja 2024. Uskoro cemo na mreznim stranicama Udruge
objaviti preliminarni program. Dobrih i zanimljivih tema i
govornika bit ¢e napretek, a vas pozivamo da ovo dogada-
nje ubiljeZite u svoje kalendare.

ENERGETSKI RUSKI RULET

Administracija ,gasi
sunce* nad hrvatskim
krovovima

.....

vecanje uzrokovati bro;ne poremecaje na trzistu.

Kada se god u geopolitickim odnosima dogodi nesto loSe,
a ima utjecaj na cijenu energije, ubrzano se krene razmis-
ljati o fosilnim gorivima, energetskoj neovisnosti, ali i ovi-
snosti o uvijek istim dobavljacima. Naravno, u svemu nave-
denome jedan od kljucnih problema je cijena energije Cije
Ce povecanje uzrokovati brojne poremecaje na trzistima.

Tako je bilo i s poCetkom rata u Ukrajini. Shvatila se pre-
velika ovisnost o ruskome plinu i ubrzano se krenulo raz-
misljati o alternativnim izvorima energije, poglavito ob-
novljivima. Naravno, Europska unija je odavno krenula u
projekte ,zelenoga“ i utjecaja na klimatske promjene tako
da se pokusaju smanjiti Stetne emisije staklenickih plino-
va. No, rat u Ukrajini je prilicno ubrzao sve te procese.
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Nastavak sa stranice 1: Administracija ,gasi sunce” nad hrvatskim krovovima

Ciljevi koje je administracija Unije postavila su:

« do 2030. godine - smanjenje emisija CO2 za 55 posto (u

odnosu na referentnu 1990. godinu)

* do 2040. godine - smanjenje emisija CO2 za 90 posto

(to je najnoviji prijedlog preporuke Europske komisije)

e do 2050. godine - klimatska neutralnost Staroga

kontinenta.

Spomenuti ciljevi, za koje ¢e mno-
gi reci da su nerealni ( pa cak i oni
koji su ih postavili), ali gotovo svi
imaju isti argument - jedino nas
visoko postavljeni ciljevi mogu
natjerati na ubrzane promjene.

No, problem, osim u novcu (o ko-
jem cemo malo kasnije), lezi u ve-
likoj heterogenosti Europe. Naime,
Unija se sastoji od 27 clanica, od
kojih svaka ima svoje zakone, pra-
vila igre, nacin razmisljanja, po-
vijest i nacin Zivota. Zbog toga je
Komisija postavila opce ciljeve, a
na drzavama clanicama je odluka
kako ce te ciljeve postici. | sada
dolazimo do problema prema ko-
jemu financijski snaznije clanice
(primjerice, Skandinavske zemlje)
imaju razvijeniji sustav implemen-
tacije obnovljivih izvora energije
od onih clanica koje nisu toliko
financijski snazne. Tu naravno mi-
slimo i na Hrvatsku.

Ugradnja obnovljivih izvora ener-
gije, a najcesce se misli na sunca-
ne elektrane na krovovima zgrada
i kuca, nije jeftin postupak. Pored
suncanih elektrana, imamo i vje-
troelektrane i geotermalnu ener-
giju, no potonji su iznimno skupi
projekti koje gradani ne mogu fi-
nancirati. Zato je solarna energija,
zapravo, ostala jedina mogucnost
za gradane, ali i svima ,malima“ -
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malim poduzetnicima, malim jedi-
nicama lokalne samouprave i tako
dalje.

Zelena tranzicija u
zgradarstvu

Ipak, zelena tranzicija ne ide Ze-
[jenom brzinom. Prvenstveno, da
bi se ugradio neki oblik obnovlji-
vog izvora energije, potrebno je
smanjiti potrebu za energijom. A
to znaci da se objekt (zgrada ili
kuca) prvo mora energetski ob-
noviti. | tu dolazimo do velikoga
problema. Naime, prema poda-
cima Ministarstva prostornoga
uredenja, graditeljstva i drzavne
imovine (koji su prikazani u Du-
goroCnoj strategiji obnove naci-
onalnog fonda zgrada do 2050.
godine), objekti koji su izgradeni
do 1987. godine energetski su pot-
puno neucinkoviti (iduca katego-
rija gradnje je od 1987. do 2005. pa
ju nismo uzimali u obzir). Objekti
navedenih godina gradnje su:

« 227.476 visestambenih zgrada
+ 377.552 obiteljskih kuca

+ 26.021 komercijalna zgrada

* 64.069 javnih zgrada

Podaci pokazuju koliko zgrada se
u Hrvatskoj mora energetski ob-
noviti. Ukupno je rijec o nesto vise
od 695.000 objekata.
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No, taj broj moramo staviti u per-
spektivu. Dakle, ukupno je 905.068
objekata, a kada se brojevi dovedu
u medusobnu korelaciju, tada se
moze jasno zakljuciti da se ener-
getski MORA obnoviti najmanje
76 posto zgradarskog fonda u Hr-
vatskoj. A konkretno to znaci da
se mora obnoviti:

- 78 posto visestambenih zgrada
+ 80 posto obiteljskih kuca
+ 51 posto komercijalnih zgrada

+ 70 posto javnih zgrada




Zasto su ovi
brojevi vazni?

Pa zato Sto bez energetske obno-
ve nema suncanih elektrana na
krovovima! Usporedbe radi, nitko
normalan nece na stari, hrdavi i
poluraspadnuti automobil ugradi-
vati najmoderniji audio sustav.

U Hrvatskoj koriStenje obnovljivih
izvora energije nije ni na pribliz-
noj razini potencijala kojeg ima. A
jedna od klju¢nih zapreka je admi-
nistracija. Naime, tehnicki izazovi
ce uvijek naci rjesenje, bilo da je
rijeC o fizickom postavljanju sun-
cane elektrane, bilo da je rijec o
provlacenju novih kablova.

Zakonska regulativa, nazalost, ne
prati brzinu razvoja. Primjerice, po-
stoje projekti koji su bili pioniri u
ugradnji obnovljivih izvora energije
u Hrvatskoj, no iako su ,probili led”,
drugi ih nisu slijedili jer su shvatili
da im omjer ulozenog truda i do-
bivenog ,ne ide na ruku®. Primje-
rice, tek je 2023. godine regulativa
olabavila model samoopskrbe, od-
nosno da gradani zbog nesto vece
proizvodnje elektricne energije ne
postanu proizvodaci. Tek je u pro-
sincu 2023. godine pravilnikom
uredeno da uredno vlasnistvo nad
objektom nije jedan od uvjeta za
izdavanje elektroenergetskog odo-
brenja za pustanje suncane elek-
trane u trajni pogon (to je bilo veliki
problem jer mnogi zbog imovinsko
pravnih odnosa, poglavito JLRS-ovi
nisu mogli za svoje objekte dobiti
suglasnost HEP-a).

Za sve navedeno godinama se tra-
Zilo, i od struke i od brojnih udruga,
da se promijeni. Isto tako, prema
podacima s kojima raspolazemo,
gotovo niti jedna viSestambena
zgrada u Hrvatskoj nema suncanu
elektranu koja proizvodi elektric-
nu energiju za suvlasnike koji Zive
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u toj zgradi (ima dva tri primjera,
alirijeC je o zgradama gdje je svaki
stan sebi izgradio svoju suncanu
elektranu, nije rijec o zajednickom
projektu). A mnogi Zele tu elektra-
nu na krovu svoje zgrade, no tre-
nutno to nije moguce (barem ne
bez velikog broja administrativnih
komplikacija).

Optimizam nije
na vidiku

S duge strane, postoje veliki projS
duge strane, postoje veliki projekti,
velike ,suncane farme"ili polja vje-
troelektrana. No, deseci projekata
su godinama cekali na odobrenje.
NeSto se lani pomaklo s ,mrtve
tocke“, no vidjet cemo koliko. Za
sada, optimizam nije na vidiku.

Postoje i razna druga rjeSenja i mo-
gucnosti - mali balkonski solari ili
male vjetroturbine koje se, zapravo
mogu ugraditi svugdje. No, ako jed-
nom gradaninu za ugradnju ,bal-
konske solarke” treba procedura
kao da radi pravu elektranu na kro-
vu, znamo koji je rezultat toga.

Nazalost, u Hrvatskoj sustav funk-
cionira vrlo ,jednostavno” - kada
nema regulacije za nesto, onda
smo je zeljni. Kada je nesto reguli-
rano, tada zelimo da je nema. | tako
se vrtimo u krug. Ta vrtnja traje de-
setljecima.

lako mozda postoji dobra namje-
ra u kancelarijama“ donositelja

nacelnik x

odluka®“, bilo bi dobro da se svi
prisjetimo dobre stare poslovice
- put do pakla poplocan je do-
brim namjerama. Zato u Hrvatskoj
nema razvijene gradanske ener-
gije, zato nema uspostavljenog
sustava agregiranja, zato nema
toliko osuncanih krovova, vjetro-
elektrana...

Jednom je netko pametno rekao -
dok nema politicke volje, obnov-
ljivi izvori energije se u Hrvatskoj
nece razvijati. | zato: administraci-
ja ,gasi sunce” nad hrvatskim kro-
vovima. H
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Tko je

tomu kriv!?

Slika grada ovisi, velikim dijelom, o po-

nasanju nas samih. Svojim odlukama, od-
gojem, ponasanjem, kulturnim navikama
¢inimo grad boljim ili loSijim mjestom za

Zivot.

=]

Prolazim pored kontejnera koji su,
svugdje uokolo, okiceni vrecama
punim smeca. Vrane su iskljucale
vrece, razvukle smece po stazama,
livadama. Ponesto su razvukli i ne-
sretni ljudi u potrazi za plasticnim
ili staklenim bocama koje znace
litru mlijeka ili kruh. Kada zatopli,
ispred zgrada se Siri smrad smeca
u raspadanju.

Cesta je to slika naseg grada ili
gradova, pogotovo u posljednje vri-
jeme. Tko je tomu kriv? Prva reak-
cija mnogih je: imamo nesposobnu
gradsku upravu. Placamo odvoz
smeca i neka rade svoj posao. Ja
bih ipak prvo malo zagrebala ispod
povrSine jer mi smo velemajstori
u optuzivanju, a zaboravljamo da

’Olh grad prvenstveno Cine njegovi gra-

5]

www.udrug

dani. Mi nismo neutralni proma-
traci, nego stanovnici naseg grada.
Svojim odlukama, odgojem, pona-
Sanjem, kulturnim navikama cini-
mo grad boljim ili loSijim mjestom
za zivot.
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Treba samo
dobra volja

Vratimo se nasim kantama ili kon-
tejnerima za otpad. Dovoljno je
samo baciti pogled u prolazu kako
bismo primijetili da iz kontejnera
za komunalni otpad vire vrece gra-
devinskog otpada, stiropor, stakle-
ne boce, stare cipele i joS Stosta
Sto nikako ne mozemo nazvati ko-
munalnim otpadom. Slicno bismo
mogli zakljuciti analizirajuci otpad
u kontejnerima za plastiku, pa i
papir. Napomenula bih da Zivim u
zgradi koja je desetak minuta pje-
Sice od reciklaznog dvorista do ko-
jeg se dolazi uredenim SetaliStem
ili automobilom za nekoliko minu-
ta. Takvih reciklaznih dvorista ima
dovoljno. Treba samo dobra volja,
mozda prijevoz i racun kojim potvr-
dujete da placate odvoz smeca.
Neki sam dan susrela djelatnika
Cistoce kako skuplja smece oko
zgrada. Bilo je tu, usput bacenih,

Tekst i foto: Izeta Colaric

papirnatih i plasticnih vrecica ra-
znih proizvoda, ostataka hrane u
stiropornim posudama... Pozdravi-
la sam ga, ali s nelagodom jer je on
kao i ja svjedok nase nekulture.

Kako pobuditi ili
probuditi svijest
gradana?

Ne bi trebalo amnestirati odgovor-
ne predstavnike gradske vlasti za
njihov dio posla, ali dragi moji su-
gradani i ostali stanovnici svih hr-
vatskih gradova (odnosi se na sve
stanovnike koji Zive u nasim grado-
vima i vole ih, bez obzira kada su
u njih dosli i otkuda) slika grada
ovisi, velikim dijelom, o ponaSanju
nas samih. Kada govorimo o lancu:
sortiranje-- prikupljanje - odvoz
smeca, kako mi sortiramo, tako ce
smece biti prikupljeno i odvezeno.
Je li jedina opcija kaznjavanje onih
koji, u konacnici, ne misle ni na
dobrobit vlastite djece? Mozda je



teZze mijenjati ponasanje odraslih, nego odgajati mladi
narastaj u duhu svijesti o oCuvanje naseg grada, drzave,
planeta i savjesnog ponasanja.

Pa krenimo od odgoja. Srecom, na tom podrucju se
vec dosta radi od predskolskog do srednjoskolskog od-
goja i obrazovanja. Ali moramo priznati da je obitelj prva
i klju¢na u svim elementima odgoja, pa tako i u ovom.
Samo je pitanje hoce li roditelji uciti od djece ili ce se
nasa svijest i savjest ipak pobuditi i probuditi prije!? H

NOVI PROGRAM OSPOSOBLJAVANJA

Efikasna poslovna
tajnica

Udruga gradova organizira novo osposobljavanje namijenjeno tajnicama iz
gradova. Predavac i voditelj interaktivnog programa je gospodin Miljenko Bos-
kovi¢, a odrzat ce se u srijedu, 24. travnja, u uredu Udruge gradova u Palmoti-
cevoj 25/11, s pocetkom u 10 sati i predvidenim trajanjem do 17 sati.

Za sudjelovanje se NE naplacuje kotizacija. Prethodna prijava je obavezna i
vrsi se putem info@udruga-gradova.hr. Detaljniji program moze se pogledati
na https://www.udruga-gradova.hr/dogadjanja/osposobljavanje-efikasna-po-
slovna-tajnica/

S obzirom na velik interes polaznika bit ¢e joS raznih radionica te Udruga gra-
dova poziva gradove da, uz brojne vec uhodane, predloZze nove edukacijske
teme i sadrzaje prema svojim potrebama.
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i(\fO@udruga-gradova.hr—


https://www.udruga-gradova.hr/dogadjanja/osposobljavanje-efikasna-poslovna-tajnica/
https://www.udruga-gradova.hr/dogadjanja/osposobljavanje-efikasna-poslovna-tajnica/

KREATIVNI GRADOVI HRVATSKE -

KAKO GRADOVI MOGU POTAKNUTI RAZVO) INOVATIVNOG PODUZETNISTVA | KREATIVNOG SEKTORA

.0 . PROJEKT CENTRINNO
o0 ®

. Devet europskih
o SN gradovau
® HRVATSKE  zajedniCkom
® istrazivanju odrzive
buducnosti

Kako osmisliti pametan lokalni razvoj i cirkularnu ekonomiju?

Centrinno je Cetverogodisnji istrazivacki projekt usmje-
ren na povijesne napustene industrijske objekte i njihovu
transformaciju u inovacijska sredista lokalne zajednice
koja ¢e okupljati razne drustvene skupine u osmisljava-
nju odrzive buducnosti. Projektom se nastoji otkriti i po-
kazati potencijale tih povijesnih cjelina kako bi postali
dio nove industrijske revolucije koja gradane dovodi u
srediSte odrzive transformacije drustva.

Stvarajuci kreativna sredista inovacija, proizvodnje i obrt-
nistva, Centrinno otkriva odrzive i inkluzivne vizije bu-
ducnosti grada i njegovih stanovnika. U devet europskih
gradova provedena su istraZivanja, testiranja i procjene
inovativnih strategija, pristupa i rjeSenja procesa urba-
ne regeneracije. Akcijskim istrazivanjima, na razini uzeg
susjedstva, projekt definira nacela kruzne ekonomije u
procesu urbane transformacije povijesnih industrijskih
prostora u produktivna i kreativna urbana sredista. Op-
Siran pregled Citavog projekta mozZe se naci na https://
centrinno.eu/blog/centrinno-final-event/

FABLAB.HR

Udruga za promicanje

odemos consolid

digitalne fabrikacije st ane o

Fab City Hub - FCH

Sredisnji provedbeni model projekta Centrinno su Fab City
Hubovi dizajnirani da otvoreno i inovativno olakSaju ur-
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Prirucnik za akciju

Stvorite Fab City Hub za transformaciju
vaseg grada! Pripremite se za novi iskorak,
ukljucite se aktivno u transformaciju
vaseg grada prema suvremenim razvojnim
trendovima i kruZnom gospodarstvu.
Proucite prirucnik koji vam donosi alate,
metode i najbolje prakse

https://toolkit.centrinno.eu/.

banu tranziciju prema nacelima cirkularnosti i odrZivosti.
Oni sluze kao fizicka spona koja povezuje dionike razlici-
tih drustvenih skupina, poti¢uci suradnju, razmjenu zna-
nja i povezivanje razlicitih vjestina u uzem susjedstvu, na
gradskoj i na regionalnoj razini.

Centrinno Zagreb - novi Zivot starog
giganta

Udruga FabLab i zagrebacki Arhitektonski fakultet osmislili
su cjeloviti projekt obnove nekadasnje tvornice Sljeme u
Sesvetama kao novo razvojno srediste lokalne zajednice.

Glavni ciljevi zagrebackog projekta su uspostava Fab City
Huba s odgovarajucom infrastrukturom, olaksati pristup
zajednice digitalnim tehnologijama, stvaranje baze za
razvoj digitalne ekonomije u zajednici, potaknuti urbanu
regeneraciju, unaprijediti kvalitetu Zivota u Sesvetama i
izgraditi ekosustav odrzivog razvoja obrtnickih djelatno-
sti promicuci lokalnu proizvodnju i kruznu ekonomiju.

ViSe o zagrebackom pilot projektu moZe se procitati na:
www.fablab.hr, www.fablab.hr/centrinno, centrinno.fa-
blab.hr, a jedan od voditelja, Roberto Vdovi¢, (roberto.
vdovic@fablab.hr) naglasava da su stekli vrlo zanimlji-
va iskustva te poziva druge gradove da pokrenu vlastite
projekte Fab City Hub-ova, a ekipa sesvetskog FCH S-a
je spremna pomoci u planiranju i izradi dokumentacije
novih projekata. B
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POSLOVNA SURADNJA UDRUGE GRADOVA
S KREATIVNOM AGENCIJOM KONEKTIVA

Nova suradnja
za nove prilike

Udruga gradova je dogovorila
poslovnu suradnju s kreativnhom
agencijom Konektiva (www.ko-
nektiva.eu) koja za svoje klijente
uspjesno organizira reprezenta-
tivne dogadaje i slozene promo-
cijske projekte, a poznata je kao
organizator Citavog niza atraktiv-
nih medicinskih kongresa i partner
Hrvatskog lijecnickog zbora. Jedan
od srediSnjih ciljeva ove surad-
nje je razvoj projekta ‘Zdravi grad
zdravih gradana’. Uz to, zajednicki
Ce se raditi na uspostavi centra za
edukacije pri Udruzi gradova, ci-
ljanim edukacijskim programima
prema potrebama gradova, kao i
na posebnom programu usluga za
potrebe gradova.

Konektiva se bavi edukacijama
profesionalnih vjeStina, organiza-
cijom strucnih dogadanja, digital-
nim marketingom i izradom me-
dijskih kampanja oglasavanjem na
Lpremium“ portalima u Hrvatskoj,
regiji i Sire, te konzultantskom
uslugom lansiranja, plasmana i
unapredenja prodaje proizvoda
i usluga visoke kvalitete na hr-
vatskom trzistu. Poslovna filozo-
fija tvrtke temelji se na izvrsnosti
usluga te dugogodisnjem iskustvu
stru¢nog tima i vanjskih partnera.

Clanovi Konektiva tima, partneri i
klijenti svakodnevno poticu tvrtku
da radi josS bolje i kontinuirano
unaprjeduje izvrsnost i kvalitetu.
Dugogodisnje iskustvo Konektiva
stru¢nog tima najbolja je referen-
ca pouzdanosti i kvalitete usluga
koje pruzaju. Posebno su poznati
u zdravstvenom sektoru po vrlo
aktualnim, atraktivnim i dobro
posjecenim strucnim konferenci-
jama o klju¢nim temama u medi-
cini i razvoju zdravstvenog susta-
va te uspjesnoj suradnji s velikim
brojem vodecih struc¢njaka raznih
specijalnosti.

Udruga gradova u suradnji s Ko-
nektivom planira otvoriti neka od
vaznih strucnih i organizacijskih
pitanja zdravstva i zdravlja u JLS-
ima kroz koncept umrezavanja i
povezivanja dionika u zdravstve-
nom sustavu. Jedan od projekata

Konektive je predstavljanje i afir-
macija novog pristupa minimali-
ziranja Stetnih posljedica (harm
reduction) ponajprije u zdravstvu,
ali takoder i u upravljanju drugim
sloZenim sustavima.

Profil idealnog
klijenta

Idealni klijenti Konektive su svi oni
koji Zele postici viSu razinu u svom
radu i poslovanju, svi oni koji Zele
vise od onog Sto ostvaruju: bolje
rezultate, vise zadovoljnih klijena-
ta, vise zadovoljnih kolega, jacanje
osobnih kompetencija, vise sigur-
nosti i mira, slobodnog vremena i
naravno, visSe novca.

Misija Konektive
usmjerena je na klijente
s ciljem da u suradnji
s Konektivom budu i
postignu vise od onog
Sto ostvaruju. Zelja
Konektiva tima je
biti partner klijentu,
omoguciti mu jedinstvenu
i potpunu uslugu kroz
sagledavanje njegovih
potreba, na jednostavan i
profesionalan nacin.


http://www.konektiva.eu
http://www.konektiva.eu

Edukacije
profesionalnih
vjestina

Uz svoj pomno razraden program
edukacija za kljucne vjeStine
upravljanja, organizacije posla i
komunikacije sa suradnicima i sa
strankama, Konektiva pruza i sa-
vjetodavne usluge u osmisljava-
nju cjelovitog sustava edukacije,
od analize potreba za edukacijom,
planiranja i razvoja programa edu-
kacije, preko provedbe do evalua-
cije i procjene ucinkovitosti prove-
denih programa edukacije.

Polaznici ce kroz edukaciju steci
dodatna znanja i razviti vjeStine u
podrucju komunikacije, upravljanja
i vodenja. Naucit ce vaznost i na-
Cela motiviranja zaposlenika i tim-
skog rada, steci vjestine rjesavanja
sukoba i upravljanja promjenama.
Poradit Ce i na prezentacijskim vje-
Stinama, vjeStinama upravljanja
vremenom i asertivnosti.

Interaktivan pristup, s mnogo prak-
ticnih vjezbi, omogucuje polaznici-
ma izravnu primjenu stecenih vje-
Stina. Trajanje i dinamika provedbe
programa u potpunosti se prilago-
dava potrebama i zahtjevima kli-
jenta. Svi programi mogu se odrza-
vati po Zelji klijenta pojedinacno ili
za grupe - uzivo ili online. A glavni
kriterij je da kroz osobni i poslovni
rast klijenti, koji produ edukacije,
steknu vise novih vjestina i samo-
pouzdanja, Sto direktno utjece na
njihov odnos prema poslu, pozitiv-
no raspolozenje, proaktivnost i ba-
lans privatnog i poslovnog Zivota.

Konzultantske usluge

Konektiva moze ponuditi komple-
tan paket usluga od anketa i istra-
Zivanja javnog mnijenja, strucnih

Neki od redovnih
edukacijskih

programa:

- Trening trenera

- Komunikacijske vjestine

- Javno nastupanje i
poslovno prezentiranje

- Izrada prezentacija i
inspirativno prezentiranje

- Medijski nastup

- Krizno komuniciranje

- Pisana i telefonska
komunikacija

- Odnosi s javnoscu

- Online komuniciranje

- Feedback, povratna
informacija - kljucdobrih
odnosa u poslovhom
okruZenju

- Rjesavanje sukoba u timu

- Razvoj i vodenje timova

- Ucinkovito planiranje i
vodenje sastanaka
... i brojne druge teme od
upravljanja promjenama,
osnovni ili napredni
stupanj Excel, Word i
PowerPoint ili brzi tecajevi
stranih jezika.
No, temeljno je usmjerenje
razvoj edukacijskih
sustava ‘po mjeri’,
tocno prema potrebama
odredene organizacije ili
ustanove.

prijevoda i prethodnih analiza do
plana komunikacije uzivo ili putem
digitalnih kanala i vlastite komuni-
kacijske aplikacije. Zajedno s kli-
jentima Konektiva osmisljava cijeli
projekt, od faze pripreme do rea-
lizacije. U suradnji s timom struc-
njaka za digitalne tehnologije tvrt-
ka je razvila jedinstven proizvod u
Hrvatskoj i regiji, mobilnu aplikaci-
ju koja je potpuno nov sofisticiran
proizvod te:

- objedinjuje komunikaciju, eduka-
ciju, promociju i istrazivanje,

- donosi potpuno inovativan
pristup, mnoge nove mogucnosti
rada,

- pruza visoku interaktivnost s
razli¢itim kanalima (ovisno o
potrebama korisnika),

-omogucuje ono najvaznije:
analitiku, metriku i statistiku u
realnom vremenu.

Event management
- kongresi,
konferencije, eventi,
radionice

Uigrani tim iskusnih profesionala-
ca, koji se organizacijom strucnih
skupova bave vise od 20 godina,
svojim znanjem i iskustvom u or-
ganizaciji svakog dogadanja ima
poseban, kreativan, potpuno nov i
jedinstven pristup. Svaki segment
koji je vazan za uspjeh dogadanja
detaljno se prolazi s klijentom i
uvijek se predlazu inovativna rje-
Senja u realnim vremenskim okvi-
rima. To klijentima omogucuje da
se u potpunosti oslone na Konek-
tivu, znajuci da nece biti nepredvi-
denih situacija i troskova te da ce
sve teci glatko, postujuci njihovo
vrijeme i novac.

Konektiva tim za svoje klijente pro-
fesionalno, pouzdano i predano
vodi cijelu tehnicku organizaci-
ju dogadanja ili, po Zelji klijenta,
preuzima samo neki njezin dio.
Koncept ‘all in one’ omogucuje
korisnicima da timu Konektive u
potpunosti prepuste odgovornost
u ulozi partnera, konzultanta, or-
ganizatora. S velikom paznjom ui-
grani tim brine o svim detaljima,
od ideje do izvedbe; sa svojim ti-
mom dizajnera kreira i predlaze
logo, promocijske materijale, web
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stranicu, mobilnu aplikaciju, vizualne
efekte, kreativne detalje, a sve sa zeljom
da Vase dogadanje bude i viSe od onog
planiranog. Da Vi i Vasi klijenti budete
zvijezde inovativnog, posebnog doga-
daja koji ostavlja trajnu vrijednost, vri-
jednost koja se pamti. Zajedno s Vama
Konektiva odabire atraktivno mjesto
odrzavanja dogadanja, vodena planira-
nim budZetom, povezujuci Vase i potre-
be sudionika i odabiruci mjesta koja ce
Vase dogadanje uciniti jedinstvenim. H

STUDIJA O SOCIO-EKONOMSKIM UTJECAJIMA UTRKE WRC RALLY

CROATIA

Sirok raspon pozitivnih
ucinaka u lokalnoj zajednici

Atraktivna manifestacija koja pruza znacajne mogucnosti destinacijama na kojima se odrzava
(a i susjednima) te izuzetne marketinske prilike.

Studija se bavi procjenama drus-
tvenih i ekonomskih utjecaja ma-
nifestacije WRC Rally Croatia u lo-
kalnoj zajednici gdje se odrzava,
a ucinci se u znatnoj mjeri, kvali-
tetnom promocijom i suradnjom
mogu prenijeti i na susjedna pod-
rucja. Autori studije se nadaju da
e ju korisnici prepoznati kao ko-
ristan vodic za svoja promisljanja
i daljnje analize o potencijalima i
razvojnim mogucnostima ovog ve-
likog nacionalnog dogadanja, pa
i Sire, u funkciji unaprjedenja ra-
zvoja sporta i turizma u Hrvatskoj.
WRC Croatia Rally pripada skupi-
ni mega sportskih manifestacija
zbog iznimnovelikog broja uklju-
cenih dionika, globalne medijske
izlozenosti i snaznih ucinaka koje
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generira. U planskom, organizacij-
skom i izvedbenom smislu, rijec je
0 izrazito zahtjevnom projektu ciji
konacan uspjeh i utjecaj ovisi o
postignutom sinergijskom ucinku
svih ukljucenih dionika.

Podrska lokalnog
stanovniStva

Studija je obuhvatila analize i pozi-
tivnih i negativnih strana odvijanja
WRC natjecanja, te je utvrdeno da
pozitivne strane znatno nadmasu-
ju one negativne koje je nemoguce
izbjeci, a takoder je anketiranjem
lokalnog stanovnistva utvrdeno da
ne smatraju negativne utjecaje na-
rocito bitnim. Publika je 70 posto
domaca, 10-tak posto iz Slovenije,

Madarske 3 posto, Italije 2 posto,
te u manjim grupama iz jos 15-tak
zemalja Europe. Vise od 95 posto
lokalnog stanovnistva bilo je upo-
znato s odrzavanjem utrke i mjesti-
ma na kojima se one odrzZavaju.

Analiza rezultata percepcije lokal-
nog stanovnistva o usporedbi po-
zitivnih i negativnih socio-kultur-
nih ucinaka pokazala je da vecina
ispitanika smatra da odrzavanje
WRC Croatia Rally 2022. natjecanja
ne stvara negativne socio-kulturne
ucinke. Rezultati studije upucuju
na zakljucak da je lokalno stanov-
nistvo svjesno prednosti odrzava-
nja WRC Croatia Rally natjecanja,
Sto je izuzetno vazno za samu ma-
nifestaciju jer lokalno stanovnistvo
moZe utjecati na dozivljaj manife-


https://www.udruga-gradova.hr/studija-socio-ekonomski-utjecaji-wrc-rally-croatia-2022-na-prostor-sredisnje-hrvatske/
https://www.udruga-gradova.hr/studija-socio-ekonomski-utjecaji-wrc-rally-croatia-2022-na-prostor-sredisnje-hrvatske/

stacije i dozivljaj same destinacije
u kojoj se ona odrzava.

Velike
(i nedovoljno
iskoristene)
promocijske i
poslovne mogucnosti

Medu poslovnim partnerima na
projektu WRC Croatia Rallyja 55
posto sudjeluju opetovano te se
moze zakljuciti da su zadovoljni
poslovnim rezultatima koje su po-
stigli suradujuci s organizatorima
WRC natjecanja. Medutim, ono Sto
je na dosadasnjim utrkama nedo-
voljno iskoristeno su ogromne pro-
mocijske i poslovne mogucnosti
uzduz prilaznih putova. Uz zagrija-
nu atmosferu i dobro raspoloZenje
publika je, u dolasku i nakon utrke,
zeljna svega Sto mogu ponuditi lo-
kalni proizvodaci i OPG-i, od pred-
stavljanja i maloprodaje lokalnih
proizvoda, pa do svih vrsta ugosti-
teljskih sadrzaja, suvenira i rekla-
mnih panoa.

Profiliranjem gledatelja WRC Croa-
tia Rallyja 2022. doslo se do spo-
znaja da medu njima dominiraju
lokalni stanovnici, mladih dobnih
skupina i to uglavnom muskarci, ali
i da manifestaciju posjecuju broj-
ni inozemni gledatelji, uglavnom iz
Europe. Rijec je o publici koja od-
vijanje samog natjecanja najcesce
prati uz cestu na kojoj se odvija
brzinski ispit, dolazi u pratnji pri-
jatelja ili clanova obitelji i aktivno
prati sluzbene profile organizatora
na online drustvenim mrezama.
Glavni razlog posjete destinacije,
kod veceg dijela posjetitelja, je
upravo pracenje WRC natjecanja,
no dio posjetitelja takoder posje-
cuje i neke od turistickih atrakcija
u blizini.

Ekonomski i turisticki
ucinci

Analizom ekonomskih  ucinaka
doslo se do spoznaje da WRC Cro-
atia Rally uZivo prati izuzetno ve-
lik broj gledatelja koji generiraju
brojne ekonomske ucinke cije je
vrijednosti, zbog brojnih ogranice-
nja, moguce tek procijeniti, a neke
samo nacelno spomenuti. Medu
fizickim pokazateljima, utvrdeno
je da je WRC Croatia Rally 2022.
godine okupio oko 1.400 clanova
strucnih stozZera s natjecateljskim
posadama, preko 2. 000 clanova
organizacijskog tima,
oko 400 predstav-
nika medija, brojne
pruzatelje usluga i
djelatnike  strucnih
sluzbi na terenu te
da je brzinske ispi-
te pratilo preko 310.
000 gledatelja. Pro-
cijenjeno je da je u
konacnici ostvareno
izmedu 150. 000 i 170.
000 nocenja. Medu financijskim
ucincima, utvrdeno je da je pro-
sjecna potrosnja gledatelja iznosi-
la 263 eura, od Cega su nerezidenti
trosili u prosjeku 371 euro, dok su
lokalni stanovnici troSili u prosjeku
102 eura. Ukupni ekonomski ucin-
ci WRC Croatia Rally 2022. manife-
stacije procjenjuju se na najmanje
105,8 milijuna eura od cega je na
prostoru Hrvatske realizirana vri-
jednost od 70,7 milijuna eura. Te-
meljem toga, procijenjen je prora-
Cunski prihod ukupne vrijednosti
11,9 milijuna eura.

Pored tih ucinaka, WRC natjecanja
generiraju i dodatne ekonomske
ucinke koje nije moguce vrijedno-
sno izraziti, ali ¢e sasvim sigurno
imati utjecaja na ostvarenje eko-

nomskih i neekonomskih ucinaka
u buducnosti kao Sto su porast
turisticke atraktivnosti, razvoj po-
duzetnistva, rast ulaganja itd. Kada
je rijeC o poslovnim partnerima na
WRC projektu, velika vecina ih je
zadovoljna ili vrlo zadovoljna su-
radnjom s organizatorima.

Tu su jos predstavnici medija koji
su pratili cijelu manifestaciju od
inicijalnih priprema do samog na-
tjecanja pa se procjenjuje da je
oko 300 stranih novinara u Hrvat-
skoj boravilo u prosjeku oko Sest
dana, Sto je oko 1. 800 ostvarenih
nocenja u komercijalnom smjesta-

ju samo po toj osnovi. Medu eko-
nomske ucinke WRC Croatia Rallyja
moze se pridodati i procjena or-
ganizatora o medijskim ucincima
projekta u visini 53,3 milijuna eura,
a do koje se doslo mjerenjem uku-
pnih aktivnosti odnosa s javnoscu.

WRC Croatia Rally generira i Citav
niz drugih pozitivnih ucinaka koji
se ne mogu Cak ni procijeniti, ali
Ce sasvim sigurno imati utjecaja
na ostvarenje ekonomskih i neeko-
nomskih ucinaka u buducnosti:

- povecanje turisticke atraktivno-
sti i unaprjedenje imidza konti-
nentalnog dijela Hrvatske,

- integraciju slabije posjecenih
turistickih regija s turistickom
ponudom grada Zagreba,
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* poticanje rasta turistickog prometa izvan ljetne turisticke sezone,
- povecanje iskoristenosti smjestajnih i drugih kapaciteta regije te posred-
no, utjecaj nasmanjenje sezonalnosti turizma,

« izloZzenost Hrvatske u globalnom medijskom prostoru,
- rast ukupne ekonomske aktivnosti i zaposljavanja na lokalnoj razini,

+ poboljsanje javne infrastrukture i zastite okolisa,

« rast poduzetniStva i ulaganja u sportsku i turisticku infrastrukturu, itd.

WRC Croatia Rally 2024.
Croatia Rally Cetvrta je utrka Svjetskog prvenstva u rallyju (WRC) u

sezoni 2024. Najbolji vozaci svijeta, njihovi timovi i automobili, koji
predstavljaju vrhunac tehnologije, po Cetvrti Ce puta stici u Hrvatsku
gdje ih ocekuje 20 zahtjevnih brzinskih ispita. Ovogodisnji itinerer dugacak je 1401,93 km, od Cega 283,28
km otpada na brzinske ispite. Dosadasnji pobjednici na zahtjevnom hrvatskom asfaltu bili su: Sebastien
Ogier, Kalle Rovanpera i Elfyn Evans. U dva od tri WRC izdanja Croatia Rallyja utka je do samog kraja bila

neizvjesna te se pobjednik saznao tek na posljednjem brzinskom ispitu.

Prvog dana, u Cetvrtak, 18. travnja posade Ce na tzv. Shakedownu, u blizini Okica, odraditi fino podesavanje
automobila, nakon cega u vecernjim satima slijedi Ceremonijalni start ispred Zagrebackih fontana. Petak,
19. travnja donosi osam brzinskih ispita na podrucju Zagrebacke, Karlovacke i Primorsko-goranske Zupani-
je. U subotu, 20. travnja na rasporedu je joS osam brzinaca u Zagrebackoj i Karlovackoj Zupaniji. Posljednjeg

RS

Varazdinskoj i Krapinsko-zagorskoj zupaniji, nakon kojih slijedi Ceremonijalni cilj kod zgrade Ine u Zagrebu.

Croatia Rally je vise od sportskog natjecanja koje se proteze na podrucju od dvorca TrakoScan na sjeveru
do Platka na jugu. Posade, njihovo pratece osoblje, gledatelji i predstavnici medija imaju prigodu dozivjeti
raznolikost hrvatskih regija od kontinentalne do primorske, uz njihovu bogatu enogastronomsku ponudu.
Brojni inozemni posjetitelji svoju posjetu Hrvatskoj produze i nakon natjecanja kako bi istrazivali prekra-
sne krajolike - doline, planine, Sume, jezera i more te povijesne znamenitosti poput dvoraca i crkava koje
stvaraju savrSenu kulisu Croatia Rallyju. Raspored natjecanja, rezultate i posebne ponude moguce je pro-
naci na jednom mjestu - aplikaciji Croatia Rally, dostupnoj za Android i I0S pametne uredaje.

Mogucnost promocije na akreditacijama i vezicama

Gradovi, opcCine i Zupanije imaju mogucnost za promociju na akreditacijama i vezicama koje ce nositi oko
vrata svaki posjetitelj WRC Croatia Rallyja te svi ¢lanovi timova i posada koje nastupaju na ovom rallyju.
Sponzori ce moci otisnuti svoj logo na vezicama, a na akreditacijama ce biti njihov logo, QR kod i slika po
Zelji. Putem QR kodova sponzori mogu posjetiteljima, timovima i posadama iz cijelog svijeta predstaviti
svoju ponudu. Mnogi od posjetitelja i sudionika Croatia Rallyja ce sacuvati svoje akreditacije za uspomenu,
a vezice Cesto koriste i kao privjeske za kljuceve. One Ce im ostati trajni podsjetnik da posjete podrucja koja
su na njima predstavljena i provedu odmor s obitelji i prijateljima.

Nakladnik: Udruga gradova u Republici Hrvatskoj Lektor: Izeta Colaric
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